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Das Logo



Das Logo
Einflihrung

Das Logo der Landesinitiative Zukunft. Innenstadt. Nordrhein-Westfalen.
ist eine selbsterklarende und sehr programmatische Wort-Bild-Marke.

Grafisch wird das ,,In" in Innenstadt betont und damit die Doppeldeutigkeit
hervorgehoben: Zum einen geht es um Aktivitaten in der Stadt, zum

anderen darum, dass die Innenstadte und Ortskerne bei den Einwohnern, L d - t - t

Gewerbetreibenden, Unternehmen und Besuchern einfach wieder ,,in* sind. a n eSI n I I a |Ve

Farblich wird die Kombination Blau und Magenta genutzt. Das eher

konservativ-zeitlose Blau steht dabei fiir Kontinuitat, Vertrautes und ]
Solides. Das modern-auffallige Magenta setzt mit seiner eigenstéandigen, u : I I l

So schafft die Wort-Bild-Marke beides: die Innenstadt und den Ortskern n ﬂ n e n s a .

frischen und agilen Strahlkraft aufmerksamkeitsstarke Akzente.
als den Ort, den wir alle kennen und lieben, darzustellen und ihn gleichzeitig =
als Ort der innovativen Méglichkeiten aufzuzeigen. Nord rhel n- est a e n ]




Die Logofamilie

Marke fiir das MHKBG / die Landesregierung

Diese Variante ist fur die 6ffentliche Kommunikation durch das
Ministerium vorgesehen.

Der Rahmen ist kein integraler Bestandteil der Marke, sondern
dient nur der Darstellung der Marke inklusive Schutzzone.

Landesinitiative

Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Landesinitiative

. Zukunft.

Nordrhem-Westfalen.




Die Logofamilie
Schutzzone und Mindestgrof3e

Die Schutzzone sorgt flir einen Mindestabstand zu anderen Gestal-
tungselementen. Zu beachten ist, dass die Schutzzone einen weif3en
Fond beinhaltet.

Die fur die Schutzzone notwendigen GréRen x bzw. 1/2 x ergeben sich
aus dem Markenelement ,,in!" und werden in allen Anwendungen
proportional mitskaliert.

Die GrofRe 1/2 x definiert eine Schutzzone bei der Verwendung der
Marke auf Publikationen, Anzeigen und Plakaten im Zusammenspiel mit
einem gerasterten Fond (siehe Gestaltungsbeispiele S. 16, S. 17).

andesinitiative

Zukunft.
iilnenstadt.

Schutzzone MHKBG (1/2 x)

Schutzzone SZ (x)

"“Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Mindesthdhe: 22 mm (inklusive Schutzzone SZ)

“Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Mindesthéhe: 17,25 mm (inklusive Schutzzone MHKBG,
Verwendung in Publikationen des MHKBG)



Die Logofamilie
Marke fiir die Partner

Diese Variante ist fur die Verwendung durch die Partner vorgesehen.
Dabei handelt es sich um ein universell einsetzbares Badge mit ein-
facher, klarer Gestaltung fur alle Einsatzzwecke wie Printmedien und
im Online-Bereich.

Wichtig ist hierbei die Definition der Rolle des Partners als aktiver
Mitgestalter.

Hier handelt es sich um die gestalterische Abgrenzung zu den Maf3-
nahmen, bei denen die Landesinitiative Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen. als Hauptabsender auftritt.

Der Rahmen ist kein integraler Bestandteil der Marke, sondern dient
nur der Darstellung der Marke inklusive Schutzzone.

WIR GESTALTEN MIT!

Landesinitiative

. Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Partner-Marke, 4c

Partner-Marke, 4c (barrierefrei)

Partner-Marke, 4c (barrierefrei)

WIR GESTALTEN MIT!

Landesinitiative

Zukunft.

nenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

WIR GESTALTEN MIT!
Landesinitiative

Zukunft.

inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.




Die Logofamilie
Schutzzone und Mindestgrof3e

Auch bei der Marke fur die Partner gilt: Die Schutzzone sorgt fur einen
Mindestabstand zu anderen Gestaltungselementen. Zu beachten ist,
dass die Schutzzone den farbigen Fond der Partnermarke mit dem defi-
nierten Abstand 1/2 x umfasst.

Die fur die Schutzzone nétige GréBe 1/2 x ergibt sich aus dem Marken-
element ,in!".

1/2x 1/2x

WIR GESTALTEN MIT!

X
Landesinitiative

ukunft.

enstadt.

Nordrhein-Westfalen.

12x Schutzzone 2x

WIR GESTALTEN MIT! WIR GESTALTEN MIT!
Landesinitiative Landesinitiative Landesinitiative
. ;Zukunft. Zukunft. . ;Zukunft.
inlnenstadt. nenstadt. inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Nordrhein-Westfalen. Nordrhein-Westfalen.

Mindesthdhe: 22 mm (exklusive Schutzzone)




Die Logofamilie

Bekenner-Marken

Um allen Mitgestaltern und Bekennern die Moglichkeit zu geben, ein
starkes Statement der Verbundenheit und Identifikation mit der Landes-

initiative abzugeben, wurde die Bekenner-Marke entwickelt.

Sie kann von allen Botschaftern des neuen Innenstadt-Images tberall
angewendet werden: Orte, Gebaude, Platze, Produkte, Tatigkeiten und

Menschen — alles kann ,,in“ sein.

ich
bin

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Bekenner-Marken, 4c invers

wir
sind

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

das
ist

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Bekenner-Marken, 4c

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Bekenner-Marken, 1c

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Landesinitiative

Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

das

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.
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Die Logofamilie
Schutzzone und Mindestgrof3e

Die Schutzzone sorgt flir einen Mindestabstand zu anderen Gestal-
tungslementen. Die GroRe z ergibt sich aus dem i-Punkt der Bekenner-
Marke und definiert Abstande und Proportionen. So auch die fur die
Schutzzone notige GréBe 1/2 z.

Fir bestimmte Darstellungen, z. B. auf Bannern, kann die Variante
mit kleinerer Unterzeile verwendet werden (siehe Abb. rechts).

B H B a0
ich ich
E8bin[] FSbin

ich
bin

Landesinitiative Landesinitiative

andesinitiative
Zukunft. Innenstadt. Zukunft. Innenstadt. Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen. Nordrhein-Westfalen. Nordrhein-Westfalen.

Mindesthéhe: 36 mm (exklusive Schutzzone)

) ° ukunft. Innenstadt.
Landesinitiative :
Zukunft. Innenstadt.
i Schutzzone

Landesinitiative
Z

ﬁ Schutzzone Eﬁ

Bekenner-Marke, 4c Bekenner-Marke, 4c mit kleiner Unterzeile
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Die Farben

Primar- und Akzentfarben

Einfache, klare Farbigkeit und frischer, moderner Farbkontrast wirken
gleichzeitig bodenstandig und unkonventionell.

Die Primarfarben definieren die Wort-Marke, die Sekundarfarben sorgen
fur Akzente in Gestaltung und Typografie.

Akzentfarben

Pantone ®
CMYK

RGB
HTML

50 %

25%

638C
75/0/10/0
0/181/221
#00b5dd

Schwarz

Pantone ®
CMYK

RGB
HTML

PROCESS BLACK C
0/0/0/100

0/0/0

#000000

Dunkelblau

Pantone ®
CMYK
RGB
HTML

Grau

Pantone ®
CMYK
RGB
HTML

Primérfarben

2955C
100/50/10/740
0/73/119
#004977

430C
0/0/0/50
156/156/156
#9¢c9c9c

50 %
Prim Magenta
Pantone® 219C
CMYK 8/100/0/0 25%
RGB 218/0/126
HTML #da007e
WeiBB
CMYK
RGB
HTML

0/0/0/0
255/255/255
H#HEFFEFE
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Die Typografie
Benton Sans

In Anlehnung an die Leitlinien zum Nordrhein-Westfalen-Design wurde

die Schriftart Benton Sans gewahlt, allerdings mit einer kleinen Abwei-

chung:

Die Benton Sans Bold wird zu Benton Sans Black, um die Plakativitat
zu erhdhen und mehr typografische Prédgnanz in der Markengestalt
zu erreichen.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaoii
1234567890'“§$%&/()=?"#.,_-—<>"°,“@€

Benton Sans Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadi
1234567890!“8§$%&/()=?"#.,_-—<>"°,"@€
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadi
1234567890!“§$%&/()=""#.,_-—-<>"°,"@€

Benton Sans Regular
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Die Kommunikation

Bildsprache

Gezeigt werden authentische, lebensnahe und nachvollziehbare Alltagssituationen.
Menschen aller Altersklassen und Geschlechter, verschiedener sozialer und ethnischer
Herkunft und bei unterschiedlichen Téatigkeiten zeigen ein modernes, lebensbejahen-
des, vielseitiges und abwechslungsreiches Bild der Innenstadte und Ortskerne als
Lebens-, Erholungs-, Wirtschafts- und Kulturraum fur Aktivitaten aller Art.

Die nebenstehenden Bilder
dienen der lllustration der
Dachmarke und einer einheit-
lichen Bildsprache. Sollten
Mitgestalter oder Bekenner
diese Bilder fiir die eigene
Offentlichkeitsarbeit nutzen
wollen, miissen diese selbst-
standig erworben werden.

Gettyimagg

Gettyimaggs
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Die Kommunikation
Designelemente

Ein weiteres Gestaltungsmerkmal sind Rasterflachen (a, b) auf Publi-

kationen und Plakaten des Ministeriums. Die Rasterflache a) kann an

oberen oder unteren Bildkanten und am Seitenrand platziert werden.
Die Rasterflache b) beinhaltet einen Verlauf und dient als Hintergrund
fur die Dachmarke auf Anzeigen, Publikationen und Plakaten.

Auf Plakaten, Flyern oder Anzeigen kann eine Headline alleine oder

in Verbindung mit der Dreifach-Aufzahlung in!spirierend, in'novativ,
inldividuell (c) eingesetzt werden. Bei der Platzierung im Layout ist
zu beachten, dass der Skalierungsfaktor auch die SchriftgréRe wider-
spiegelt. Beispiel: 80 % Skalierung entsprechen 80 % SchriftgroBe.

Alle Designelemente stehen im Rahmen einer Bibliothek als .ai,
Adobe lllustrator-EPS, .svg und .png zur Verfligung.

(Vgl. auch Bsp. S. 16, S. 17)

Raster an oberer Bildkante

Raster am Seitenrand

Landesinitiative

Zukunft.

inlnenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Beispielhafte Umsetzung mit Verwendung einer Headline, der Dreifach-Aufzéhlung
und der Dachmarke. Darstellung der Dachmarke mit Raster als Schutzfond.



Anwendungsbeispiele
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Anwendungsbeispiele

Flyer

Auch hier ist die Gestaltung von den Leitlinien zum Nordrhein-West-
falen-Design abgeleitet. Ein lockerer Mix aus groB3formatigen Bildern,
Text und hervorgehobenen Fakten sorgt fir eine lebendige Gestaltung,
die gleichzeitig zum Lesen animiert und gentigend Raum fur spannende
Geschichten und wissenswerte Informationen schafft.

Sehr geehrte Damen und Herren,

Xernatio volorum que odis estiaec escidunt.
Abore nobist, illupta venis derorias similit quiatur?
Usdandi deliquam vellace rnatur?

Net mi, te aut ipites ipita qui autem sumetur, sin reic tes-
tia saepudae sequia volorum landucil est ut verum et, et
poremquia volo cum faceriam, simus, estiam es re do-
luptat re parias mos exerum ium enis dolupti isquun-
dem que re sunt voluptibus, aliquia ium quia qui nem-
ped maximi, te nimilictur am, si aligenem ea qui anda
adit, nimus nessequia l et quiae denderum fugitatur?

Ehenempos es corepudam nobit rem eatiister fugit es
molendit aut officiatist volorepuda sunt ut laccaer ese-
dic to cum ipit doluptur? Quis moluptiis am alitae ped
qui odigendit aspicid maio quam vendunt.

Itas repereh endeliq uatiosam que nihil mintiis aut omni-

mo haribus, que dol
que molorro eatur solestionse sitas ea di deles magnati-
asetur?

Max Mustermann
Must

e

L

Flyer (Innenseite)

Bea expellu ptatem faceruptae optin entusciis dolorib
uscitatis pratquia nonsequam quos vendis ditaectur, et aut
vero con nihillestrum dolut quis a sumendit etum re optae
moluptur magnam nam ulpa dollaboria dolore peris ressi
quiditaqui totatem ium voluptium hil elendi omnientur si si
cone nus modis ut rem solupta ssequid et mos pari te de-
nemporatia.

Xernatio volorum que odis estiaec escidunt.
Abore nobist, ilupta venis derorias similit quiatur?

Rem eatiistem fugit es molendit aut officiatist volorepuda
sunt ut laccaer esedic to cum ipit doluptur? Quis moluptiis
am alitae ped qui odigendit aspicid maio quam vendunt.
Gas repereh endeliq uatiosam que nihil mintiis aut omni-

mo haribus, que dolorio ma que
molorro eatur solestionse sitas ea di deles magnatias
etur?

Bea expellu ptatem faceruptae
optin entusciis dolorib uscitatis

pratquia nonsequam quos vendis
tur,etau

Bea expellu ptatem faceruptae optin entuscils dolorib
uscitatis pratquia nonsequam quos vendis ditaectur, et
optae moluptur magnam nam ulpa dollaboria dolore peris
pari te denemporatia.

EHENEMPOS ES COREPUDAM NOBIT

Rem eatiistem fugit es mo-
lendit aut officiatist volore-
puda sunt ut laccaer esedic
to cum ipit doluptur? Quis
moluptiis am alitae ped qui
odigendit aspicid maio
quam vendunt.

Itas repereh endeliq uatio-
sam que nihil mintiis aut
omnimo tecatquam hari-
bus, seruntemquia que do-

lorio ma que molorro eatur
solestionse sitas ea di deles
magnatias etur?

Net mi, te aut ipites ipita
qui autem sumetur, sin reic
testia saepudae sequia vo-
lorum landucil est ut verum
et et poremquia volo cum

ium fiir Heimat,
Bau und Gleichstellung
des Landes Nordrhein-Westfalen

inlspirierend
inlnovativ

"Zukunft,
ininenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Lorem Ipsum semper
Hiciis dolupti beaquia eum
sunte nate sunt untiam

www.mhkbg.nrw

Flyer (Titelseite)
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Anwendungsbeispiele

Anzeige, Plakat, Roll-up

Die Gestaltung wurde von den Leitlinien zum Nordrhein-Westfalen-
Design abgeleitet. Der Text im Bild schafft Platz fur Statements der
Bekenner und Botschafter der Landesinitiative.

Die Marke auf dem Rasterfond am unteren Bildrand steht nicht in
Konkurrenz zum Logo des Ministeriums. Die prominente, groB3e
Positionierung des Marken-Logos unterstreicht die Aussagen und
Statements und schafft die Verbindung zum FlieBtext.

. unft,
inlnenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

-

!

ke

Meine
Stadtist...

In'splrlerend‘ 5' ﬁe’

inlnovativ

Landesinitiative
Zukunft.

inlnenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Voluptat iatatus apient aut as evellande dolupimpor sunt aliquae.
Orepro eum ilitat. Ut quas maxim ut de corrupt aescitem fuga

Et magnatu riostio repres dol latur? Quiates cimpor sapidundi
quatur? Quia vit, odi taspient, sitium harum et omniae es conetur
aut la borpo resequi tem utes elinre.

.

www.mhkbg.nrw

Anzeige

Plakat

Ministerium fiir Heimat, Kommunales,
Bau und Gleichstellung ’ '%(

()

des Landes Nordrhein-Westfalen

Meine
Stadt ist...

inlspirierend
inlnovativ
inldividuell

Landesinitiative

. Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

www.mhkbg.nrw

Roll-up
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Anwendungsbeispiele
Give-aways (Werbetrager)

Auch auf Medien der taglichen Nutzung wie Post-its, Notizblocken oder
Kugelschreibern zeigt die Wort-Bild-Marke ausdrucksstarke Prasenz.

..E_:. liar;‘desiﬂnitliatfve - |
] ukunft. Innenstadt.
5._ Nordrhein-Westfalen. | Www.mhkbg.nrw >

— wranas L SSeS

Kugelschreiber

Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Post-it

“Zukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Ministerium fir Heimat, Kommunales,
Bau und Gleichstellung
des Landes Nordrhein-Westfalen

www.mhkbg.nrw

Notizblock
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Anwendungsbeispiele
Tagungsmappe

Ministerium fir Heimat, Kommunales,
Bau und Gleichstellung
des Landes Nordrhein-Westfalen

Landesinitiative
Zukunft.

inlnenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

www.mhkbg.nrw

Tagungsmappe (Titelseite)

Landesinitiative

. Lukunft.
inlnenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Tagungsmappe (Innenseite)

Jirgensplatz 1

40219 Diisseldorf
Telefon 0211 8618-50
Telefax 0211 8618-54444
poststelle@mhibg-nrwde
W mhkbg.
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Anwendungsbeispiele
Power-Point-Prasentation

Der lebendigen Gestaltung mit gro3formatigen Bildern und
genigend Raum fur Informationen und Statements aller Art
folgt auch die Vorlage fur PowerPoint-Prasentationen.

Ministerium fiir Heimat, Kommunales, Landesinitiative Ministerium fir Heimat, Kommunales,
Bau und Gleichstellung . ukunft. Bau und Gleichstellung & 4
des Landes Nordrhein-Westfalen '\ ||1!nenstadt_ des Landes Nordrhein-Westfalen @

Nordrhein-Westfalen.

Omnisserrovit.

Et ut vid quates nimus, senduci ditions equunt, to
maximpores netur. Am, si tessi tem et qui ipsa vit
nctet, non nes disquae.

Atiatus dolupta quidi ut pori cum, velles quae est,

Landesinitiative e estiande et deruptas ma qui ace rovidel ex exererum
- I2ukunft_ ko renihitatem faccullut.
ininenstadt. .
Nordrhein-Westfalen. Unt quam, voloribus di te voluptatem eum, corum
- - uiae volecus accatquat voluptae.

Headline erste Zeile g et voe

Mehrzeilige Subheadline

bis maximal zweizeilig.

Ort, Datum

1 Prasentationstitel Ort, Datum 2 Prasentationstitel Ort, Datum

PowerPoint Titelfolie PowerPoint Text-/Bildseite
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Anwendungsbeispiele
Partner-Kommunikation " Zukunft. besd BT,
t e o u at o In!nel‘lstadt. EJL“[H\[‘h:j]:; id:/ e
Nordrhein-Westfalen.
Partner der Landesinitiative und Multiplikatoren sind Mitgestalter und /jm e
spielen eine maBgebliche Rolle bei der aktiven Entwicklung von Innen-
stadten und Ortskernen. Die Vorschlage der Partner-Kommunikation
dokumentieren diese Rolle nachdricklich. ¢
S
X
. Zukunft. N _
In!ngngﬂldt. / ) Nord?h?ilr:!vs\l;tstafadletn.
Nordrhein-Westfalen. Lanyard www.ihk-nrw.de

Partnerbroschiire Schreibblock
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Anwendungsbeispiele
Give-aways (Bekenner)

Im Umfeld von Veranstaltungen und Promotions geht es primar darum,
das Bekenner-Statement ,,in!“ locker und zuganglich auf Personen, Orte
und Produkte zu Ubertragen.

"

das c::

Landesinitiative ..
. Zukunft. Innenstadt. Landesinitiative
l Nordrhein-Westfalen. Zukunft. Innenstadt.

Nordrhein-Westfalen.

Einkaufstasche

ich
bin

Landesinitiative
Zukunft. Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

Schliisselanhanger

Landesinitiative
Zukunft, Innenstadt.
Nordrhein-Westfalen.

T-Shirt
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werden kénnte.



